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“"Growth hacking is
about running
smart experiments.”
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Uhma toteuttaa nopean testauksen kautta
mMyynnin kasvattamiseen vaikuttavia
Markkinointitoimia dataa hyodyntamalla.

Mellle data on kasvun polttoaine ja analytikka
koko koneen moaottori.

Jhma on myaos shortlistattu 2020 Top5s
some-toimiston joukkoon Pohjoismaissa

Luotettava

NORDIC GROWTH CERTIFICATE

Kumppani | pradin | Mcae

Korkein luottoluokitus
“Bisnode 2019

2020 FINALIST



Mita tarjolla?

Uhma on toteuttanut erittain menestyksekkaasti monialaisille liketoiminnollle digitaalisen
markkinoinnin toimiaq, joilla voimme vaittaa lyovamme kaikki muut toimistot mennen tullen.

Testataan: Mitaan el tarvitse ostaa “sokkonad”, vaan katsotaan mita saadaan aikaan! Katsotaan
objektivisesti mita te ja teidan markkinointikumppaninne olette saaneet ailkaan ja testataan vaikka
samalla budjetilla mita me pystymme silla tellle luomaan. Olemme valmiita sitoutumaan tuloksiin!

If you are not testing - You are losing. Ell me emme rakenna vain digitaalisia kampanjoita, vaan me

MyOos testaam
oarhaiten. Nai
totuttu. Testao

Mme uselta eri versioita, joista naemme mitka variaatiot puhutte
N meldan kampanjamme saavuttavat aivan erilaisen tehon ku

Mista voldaan myos kayttaa kehittamaan ketterasti verkkosivu

Markkinointikanavia.

evat ja sitouttavat
IN Mihin ollaan ylelsestl
ston konversiota sekad



Andalogia kasvuhakkeroinnista.

“Kuin pelaisi laivanupotusta.”

- Testataan, jotta loydetaan (Vaihtoehto B)
- Testataan, jotta optimoidaan (A vai B)
- Keskitytaan nopeuteen

(koska laatua on vaikea arvioida)

- Toteutetaan ns. FPL -jarjestelmalla



FPL

Fail Pass Learn

-jarjestelma

Tiedon keraaminen synnyttaad ideoitq, joilla:
- Epaonnistuminen muutetaan onnistumiseksl
- Onnistuminen muutetaan paremmaksi

1
— e -9 — a8 — O

Tieto Ideat Tieto
Onnistunut Oppiminen Epaonnlftunut
Pass earn Fail

Kaiken takana on tulosten kirjaus ja niista oppiminen






Uhman CTR-keskiarvo Facebook-kampanjoissa on

6,6 7

Yleinen keskiarvo Facebookissa: O89 7%




Datalounitulla kohderyhmalla gjetun kampanjan

CTR 36,17

Yleinen keskiarvo Facebookissa: O89 7%




Kasvatimme autokaupan vuoden myyntia.

68,50 7

Digitaalinen kokonaismyynti

8,4M €

Digitaalisen markkinoinnin kokonaisbudjettl 12kk

13k €




Kasvatimme valmennus-verkkopalvelun
kuukausitilauksia 5 viIkossa

21,7 7.




Kuukauden pllottikampanjalla autokaupalle
nostimme verkkosivukavijolden maarao

45,7 7.

Kuukauden pilottikampanjalla autokaupalle
nostimme konversioiden (autovaraus jne.) maarad

20,8 7




Ravintolan likevaihdon tulos kasvol vuodessao

138 %

Iman Mmaksettua Mmainontaao

Jolla meidat

shortlistattiin |
Top5 Some- - ?T
toimiston % SEM RUS%i
joukkoon NORDIC SEARCH AWARDS

Pohjoismaissa.



Blogikirjoitukset Myynti Whatsapissa Omni-smartbound

Dynaaminen sisalto Neljannen dimension rikkova viestinta

Uutiskirjeet Pelillistamismarkkinointi

SEO & SEM -mahdollisuudet  Markkinointiautomaatio-kaupassa

On-SERP SEO panostus Mainosajot kilpailijoiden yleisoille

KGSVUhqkkerOintity.o.kGIUt Avqtarien datqlouhinta CRO

Suljetuista ryhmista profiilien nosto

Kaupan kaytettavyyden optimointi Youtube-mainokset

Natiivikampanjointi A/B & Split -testaus

. a .. . Some-outbound
Keinodalyn hyodyntaminen
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Mita saavuttaa?

Markkinoinnin perusidea on tietysti tuottaa tulosta investoinnille. Autokaupalle olemme mm.
onnistuneet luomaan 500 € jokaista mellle annettua 1€ kohden. Elil ROAS 5O000 %..

KPI (Key Performance Indicator) - Eli onnistumisen mittarointi. Tarkeda on luoda tavoitteita ja reilusti
seurata tavoitteiden saavuttamista. Avoimessa vuoropuhelussa voidaan kayda objektivisesti lap
markkinoinnin tavoltteita.

Otetaan vuoropuhelu. Tellla on ainoastaan voitettavaa. Joko teidan aikaisempl
markkinointikumppani pistad ns. A-pelin pystyyn tai sitten loydatte meista tehokkaamman,
ketteramman ja tuloksekkaamman kumppanin.



uhma

#uskallauhmata

o facebook.com/uhmaoy

o twittercom/uhmakas

iNnstagram.com/unma.oy

@ inkedin.com/company/uhma-oy
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Nico Engstrom
CEO | Partner
Nico®Uhma f 0 tme/uhmahack
+358 44 538 6247
@ nicoengstrom uska.
s;“g}?Fy- (@) Apple Podcasts halu.

teko.


https://www.linkedin.com/in/nicoengstrom/

